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投资者关系活动

类别 

特定对象调研   □分析师会议 

□媒体采访       □业绩说明会 

□新闻发布会     □路演活动 

□现场参观 

□其他 

参与单位名称 

南京天奥投资管理有限公司、中信建投自营、上海于翼资产、华夏

基金、华夏久盈、九泰基金、合众资产、招商信诺资产管理、东北

证券电新、信达澳亚、中再资产、明世伙伴基金、浙商证券、凯石

基金、玖鹏资产、北京禹田资本管理有限公司、中邮人寿、海富通、

正圆投资、长江资管、交银施罗德、西部证券自营、恒越基金、易

米基金、农银汇理、前海开源、太保资产、拓璞基金、长城财富、

中信建投资管、创金合信、和谐汇一、鹏华基金广深区、方正富邦、

中英人寿、汇添富、趣时投资、信达证券、天风证券、东方财富证

券、长盛基金、博道基金、淳阳基金、人保资产、光大永明、国寿

安保基金、广发证券、中信保诚基金、民生证券、国泰君安证券、

中邮证券、西部证券、兴业证券、深圳巨牛投资管理有限公司、浙

江在赢资产、博道基金、华安证券、中国银河证券、光证资管、华

泰证券、太平资管、中欧基金、诺安基金、融泰云臻私募基金、薏

宸基金、丰源正鑫投资、个人投资者 

时间 2023年5月 

地点 网络+现场会议 

上市公司接待人

员姓名 

董事、总经理李红雨女士 

董事、财务总监俞映君女士 

董事朱宇明先生 

董事会秘书李烨华女士 

投资者关系活动

主要内容介绍 

Q1：公司的明星产品 IWOS（智能配电网线路状态监测系统）最

近的进展情况，预计什么时期能有爆发式增长？ 

A：国内市场：2023年第一季度，公司主要交付了 2022年延期

的订单，进入第二季度会继续交付部分延期订单+新的订单交付；从

2017年开始，公司已有十几万套设备正式运行，产品已覆盖北京、

河北、辽宁、上海等 20 多个省份，重点覆盖 10 余个省份，公司的



主站系统（AI人工智能大数据分析云平台和算法服务器）已经在国

内 10几个省份落地，目前公司正在跟进各招标公司的投标工作，公

司 AI算法平台会持续在各省进行推广，争取落地更多的省份。 

海外市场：目前，公司已在沙特、泰国、印度尼西亚、马来西

亚等 20个国家开展试点应用，全面拓展欧洲，北美，南美，亚洲等

海外市场，部分地区试点工作进展顺利，目前已经在泰国、马来西

亚形成批量销售，土耳其项目进展顺利，目前已小批量的订单落下，

部分国家正在推广中。 

增长趋势：“十四五”期间，电网投资规模将显著提升，其中配

网智能化、数字化改造是重点环节，其目标也由“十三五”期间的

重视智能化设备的覆盖率转向“十四五”期间的提升实用化水平；

而公司的 IWOS产品技术成熟、技术在国内处于领先水平，且经过多

年的市场验证，IWOS 硬件产品搭配公司独有的 AI算法和主站系统，

产品竞争优势非常明显，产品契合市场需求，客户对该产品的认可

度很高，国内市场会保持稳定增长的趋势，海外市场拓展在部分国

家地区进展顺利，如果可以形成大的销售突破，IWOS产品的增速会

比较快。 

Q2：公司边缘计算产品目前的进展情况？ 

A：公司边缘计算网关产品主要落地在设备数字化，工厂数字化

建设、工业设备预测性维护、公共事业、新能源等应用场景，2022

年，该类产品保持了 60%的增长，在国内外数字经济加持的大背景

下，公司下游客户联网上云的需求不断攀升，公司的边缘计算类产

品未来会保持一个快速的增长趋势。 

Q3：公司边缘计算网关下游的销售模式是？是出售给移动等运

营商还是直接出售给企业？常用的应用场景有没有过度的局限性，

比如矿山和冶金等等。 

A：目前的客户主要以企业用户，集成商等较多，公司的工业通

信产品为标准化的产品，对应用场景没有过度的局限性，公司的工

业通信产品目前可以对工业场景下的应用做到全面覆盖。以销售角



度来说，还是以直销大客户为主，未来公司会拓展渠道伙伴，通过

中间商的脉络去触达更多的中小客户资源。 

Q4:车载网关产品的下游合作厂商主要是哪些？目前的具体进

展，预计什么时候可以批量供货？ 

A：公司车载网关产品主要落地的场景是一些特种车辆（公共交

通、医疗救护、工程机械车辆等）的联网方案，目前公司下游客户

主要是公共交通行业系统集成商，公司车载网关产品目前在中国、

北美、欧洲等地都有项目落地，现在进展最快的主要集中在欧洲，

有几十家客户在试用，有部分项目开始批量供货。 

Q5:智能售货业务目前的需求修复情况？如何看未来的增长预

期？公司 AI智能货柜的拓展情况？ 

A：智能售货业务线在 2023 年第一季度，下游客户处于一个疫

情后的观望期，进入二季度，整体订单情况良好。 

公司智能售货业务线的产品涵盖智能售货控制系统、AI智能货

柜、温控器等产品： 

国内市场：一是一些头部品牌厂商在经济生活逐渐恢复的同时

会增加自助售货设备的布放量，扩大市场布局；二是随着现在“无

接触经济”的发展，自助设备的需求量增加，快递柜、换电柜、取

餐柜等应用场景； 

海外市场：境外的非智能售货机智能化改造预期，境外售货机

市场非智能机存量很大（上千万台），目前，在美国和欧洲等地，当

地居民对移动支付方式及触屏交互体验的需求也在提升，公司已在

移动支付应用比较普及的东南亚国家进行推广，随着移动支付手段

在海外市场的普及，未来境外非智能售货机智能化改造及智能机布

放的空间很大。 

AI智能货柜：从国内外市场来看，市场空间很大，从投资成本、

购物体验包括装载产品丰富度来看，在一些室内场景中是对智能售

货机的替代方案，从目前下游市场情况来看，会有一些压力，行业

进入者较多，但是公司在市场上具有一定的竞争优势：公司在智能



售货领域市占率高、行业知名度高，拥有物联网技术及资金方面的

实力，客户已经覆盖了国内外知名的售货机制造厂商及饮料运营商，

行业内的优质客户会选择跟拥有技术、资金实力的企业合作，保证

产品的售后方面的服务。 

另外，海外市场是一个大的机会，海外市场中移动支付等方式

慢慢兴起，智能机的需求逐渐旺盛，公司会加大在海外市场的拓展

力度，5 月中旬广州自助售货机展会上，明显感受到东南亚、港澳

等地客户对智能机的需求上升，未来海外自助设备市场是公司重点

拓展的一个方向。 

Q6：公司各板块业务拆分和增长情况？ 

A：公司各产品线在 2023 年第一季度都得到恢复，本季度实现

营业收入 9,430.37 万元，同比增长 53.83%，归母净利润 932.71 万

元，同比增长 374.60%，其中： 

①IWOS 实现 180%的增长，原因是因为 2022 年疫情、二十大保

电和芯片缺货导致部分项目延期，进入 2023 年，这些影响因素已经

消除，各国网公司对 2022年延期的项目陆陆续续下单，公司整个智

能配网产品线处于正常供货的状态； 

②随着数字经济与工业互联网行业的快速发展，公司下游客户

的数字化需求在不断提升，工业通信产品实现约 35%的增长； 

③2023年，去疫情因素后，智能零售领域也在逐步恢复，一季

度实现 13%的增长。 

Q7：公司企业边缘路由器的典型应用场景是？（是否以海外为

主，对海外布局的规划）？企业分支机构方案在海外的发展情况？

收费模式是什么样的？ 

A：公司的企业路由产品主要应用场景是中小企业的联网方案，

便利店、中小企业、移动办公等应用场景，目前该产品在国内与海

外都在推广。 

公司的星汉云管理网络解决方案可以帮助客户实现网络信息化

水平的提升，客户如果希望对每个分支机构网络有比较高水平的管



理和 IT服务，会对该方案有比较强的需求。目前在海外市场进展良

好，通过运营商，渠道商覆盖的市场增长比较快，但相对来说还是

市场拓展的早期阶段，现在有一些大客户开始部署我们的方案。公

司星汉云管理网络解决方案的收入模式是硬件+SaaS服务的模式。 

Q8：公司工业物联网通信产品在海外的竞争优势？ 

A：一、公司在工业物联网领域耕耘 20 多年的时间，在通信领

域的技术与行业经验有非常深厚的积累，公司始终坚持打造自主高

端品牌，在智能电力、智能制造、智能零售、智慧城市等领域积累

了一大批国内外优质客户，多年的市场拓展与强有力的产品实力，

公司建立了产品可靠、技术先进、经营诚信的市场认知度，树立了

良好的品牌形象。 

二、依托中国的工程师红利与制造业红利，公司的通信产品与

海外市场的同类产品相比在价格方面有非常大的竞争优势。 

Q9：目前公司产品主要落地在北美、欧洲等发达国家，是否在

发展中国家也有一些布局？ 

A：全球市场拓展：目前以发达国家为主，市场整体需求比较强

劲，公司已在全球范围内确定了以欧洲、美洲、亚太、中国为中心

的全球销售体系，发展中国家也是重点拓展的方向，目前公司也在

东南亚地区发展了很多代理商。 

 


