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证券代码：603300            证券简称：华铁应急           编号：2023-02 

 

浙江华铁应急设备科技股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

 

投资者关

系活动类

别 

█特定对象调研    □分析师会议    █现场参观 

□媒体采访        █业绩说明会    □新闻发布会 

█路演活动        █电话会议      □其他 

参与单位

名称（排

名不分先

后） 

嘉实基金、中融基金、南方基金、东方阿尔法基金、鹏华基金、

兴业基金、景顺长城基金、银华基金、华夏基金、鹏扬基金、华

宝基金、安信基金、淳厚基金、中邮基金、九泰基金、博时基金、

工银瑞信基金、同泰基金、富国基金、前海联合基金、诺德基金、

华泰柏瑞基金、中信保诚基金、汇泉基金、中科沃土基金、信达

澳亚基金、光大保德信基金、汇添富基金、申万菱信基金、中欧

基金、盛熙基金、工银瑞信基金、兴全基金、摩根士丹利华鑫、

双安资管、中银国际资管、中银资管、中金资管、北大方正人寿

保险、上海人寿保险、昆仑健康险、长江养老、天安人寿、前海

人寿、中英人寿、太平养老、人保养老、光大证券、广发证券、

长江证券、金元证券、财信证券、民生证券、财通证券、浙商证

券、中信建投、泰康资产、华泰资产、平安资产、名禹资产、中

再资产、中意资产、朔盈资产、盈峰资本、松垚资本、鑫巢资本、

弘曜资本、拾贝投资、龙远投资、金辇投资、农银汇理、农银理

财、长城财富、招商信诺、星石投资、宁泉投资、耀康投资、昊

泽致远、睿郡兴聚、远信私募、勤辰私募、锐誉私募等 172 家机

构 

时间 2023 年 3-4 月 

地点 公司会议室+线上交流 

上市公司

接待人员

姓名 

董事会秘书：郭海滨 

其他证券投资部相关人员 
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投资者关

系活动主

要内容介

绍 

活动期间，公司介绍了基本情况并开展问答，安排部分投资

人参观公司并体验设备。 

一、公司基本情况及交流 

介绍公司基本概况及 2023 年一季度的业绩情况。2023 年一

季度公司实现营业收入及归母净利润为 8.43 亿、1.40 亿，同比增

长 31.21%和 30.85%，实现经营性净现金流量净额 3.27 亿元，同

比增长 31.57%。其中高空作业平台整体表现依然亮眼，营业收入

达到 5.90 亿元，同比增加 95.19%。截至 3 月末，高空作业平台

设备保有量已提升至 89000 台，较 2022 年末提升 12000 台。2023

年 1 季度，公司来源于轻资产的设备占比显著提升，出租率恢复

明显。此外，公司业务渠道建设稳步推进，线下网点数量提升至

204 个，线上业务增量呈现加速迹象，总体表现良好。 

二、投资者问答交流 

Q1：公司如何通过数字化手段助推轻资产落地？ 

答：公司轻资产项目落地有赖于公司持续强化的运营能力、

多方优势互补及设备运营全程的信息透明等因素。公司数字化推

进正是持续强化上述要点的核心，主要体现在以下方面： 

首先，公司持续强化精细化运营，自主开发的“擎天”系统

助力提能增效的同时，已具备向轻资产合作方开放的 SaaS 化能

力。经过 3 年的迭代后，“擎天”系统已完成设备 IOT 平台、仓

储物流、订单合同、设备资产、调度中心、人员管理考核、财务

结算、风控中心等业务模块的建设，精准匹配实际管理需求。公

司将擎天系统部分权限开放给轻资产合作方后，有利于合作方充

分掌握设备运营情况，实现过程可见。 

其次，公司与蚂蚁链合作推出“可信高机”的经营理念，通

过 IOT 与区块链，确保设备运营数据和维保数据详细记录并真

实有效，以此解决和轻资产合作方的信息不对称问题。公司作为

轻资产项目的运营商，在实时提供信息基础上，能进一步通过技

术或可信第三方印证数据真实性，将有效消除资产持有方对运营
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效益及公平性的顾虑。公司与蚂蚁链合作开发的专属 TBOX 产

品，通过区块链芯片与设备物理级链接，保障设备运行数据不可

篡改，并与公司业务信息智能匹配论证，实现业务及设备全流程

可信可见，消除核心难点。 

 

Q2：公司成立哈雷科技的主要目的？以及是如何与数字化

推进融合的？ 

答：本次拟设立的子公司初期主要以原有数字化团队为主，

持续优化“擎天”系统，服务自身及现阶段部分外延客户。未来，

公司将以该系统为基础，打造向工程设备产业链客户提供 SaaS

系统、设备运营、配件供应及设备维保等系列服务的产业互联网

平台。 

子公司的设立是公司强化数字化工作并逐步实现外延化的

举措，将进一步推动内部效率提升及战略布局。后续公司将以此

为基础，持续提升系统智能化并实现司机端、采购端、服务端等

外延服务，持续强化客户粘性，构筑产业合作生态体系。 

 

Q3：高空车的需求过去十年都在增长，未来怎么样呢？ 

答：2018 年开始，我国高空作业平台市场进入国产化加速阶

段，临工、中联、徐工等工程机械制造商逐步加快进入高空作业

平台市场，改变了原有以国外产品为主的市场格局。随着主要头

部制造商介入，叠加国产设备性价比显著，有效推动产品普及并

带动各应用场景渗透。 

自 2018 年以来，高空作业平台的市场保有量年复合增速超

过 40%。截至目前，国内高空作业平台设备保有量已突破 50 万

台，预计未来几年仍将保持高速增长，2025 年市场保有量有望突

破 100 万台。 

 

Q4：公司高空作业平台的采购决策依据是什么？ 
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答：公司的采购决策主要依托对市场需求及自身运营情况综

合确定，按年度安排计划并结合市场情况定期微调。具体执行中，

公司在总部战略基础上充分吸收一线信息，采取由各考核门店根

据自身业务预测及运营情况发起采购需求至采购部门，采购部门

结合年度目标、各品类设备出租率及价格、供应商库存等综合因

素执行采购计划。 

 

Q5：为什么工程机械中只有高空作业平台形成大规模且集

中度相对较高的租赁市场？ 

答：目前国内高空作业平台超过 80%的设备集中在租赁商

中。我们认为主要有以下几点原因： 

1、高空作业平台的具备“干租”特性。工程机械设备大多需

要有专业操作人员，专业操作人员因其不可复制性、流动性等特

性，会带来较多的管理难题，限制了诸如挖机等具有“湿租”特

性的工程机械租赁市场的集约化进程。而高空作业平台由于操作

简单、易于上手、培训快速，因此实际经营中使用方均可自行操

作，租赁商无需安排操作手，更易形成更为集中化的租赁市场。 

2、高空作业平台具有品类多、单次使用周期短、金额少等

特点，租赁更具性价比。高空作业平台常规米数覆盖 4-58 米，使

用方在不同使用场景中需要不同产品组合；另从公司运营来看，

高空作业平台平均使用周期较短，平均租赁合同金额远小于其他

租赁品类。多品类、短租期和低金额，将极大促使终端客户的租

赁代替购买意愿。 

3、租赁商的专业运营，有利于降低使用成本的同时有效增

加服务效率。专业租赁商提供包括运输、维修等系列服务，并通

过规模化经营、数字化赋能等方式降低设备边际运营成本、提升

运营效率，加速租赁市场的规模化、集中化发展。 

 

Q6、2022 年公司通过线上业务渠道累计出租超过 8000 台
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高空作业平台，请问线上业务渠道对公司有什么特殊意义？ 

答：线上业务是公司未来重要的布局方向。高空作业平台租

赁的客户主要集中在小 B 端及部分 C 端客户。同时随着客户使

用习惯养成，线上业务渠道便利度及租赁服务流程化、标准化持

续提升，有望在未来逐步演变为主要业务渠道之一。 

目前公司线上渠道收入处于初期快速成长阶段，是对线下业

务渠道的补充，并有效提升客户服务满意度。线上渠道通过组建

业务中台完成客源转化及全流程跟踪等，具体方式包括 400 电

话、APP、小程序等。从当前经营来看，线上客户对品牌认可度

更高且具备更强粘性，复购率和转介绍意愿均高于线下。线上客

户特性为后续实现平台化发展创造机遇，未来将给公司带来更大

的增量。公司将持续强化线上业务板块建设，提升客户满意度并

实现效益最大化。 

 

 

 


