
众业达电气股份有限公司投资者关系活动记录表 

                                        编号：2022-011 

投资者关系活动类

别 

特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观  

□其他（请文字说明其他活动内容） 

活动参与人员 上海申银万国证券研究所有限公司朱栋、王霖 

时间 2022年 12月 30日 

地点 众业达电气股份有限公司 

形式 现场调研 

上市公司接待人员

姓名 

总经理、副董事长       吴森杰 

董事会秘书、副总经理   张海娜 

交流内容及具体问

答记录 

1、公司经营情况 

2022 年前三季度，公司实现营业收入 92.05 亿元，同

比下降 0.64%；实现归属于上市公司股东的净利润 3.19 亿

元，同比增长 0.06%。 

其中，众业达商城实现销售额约 55.88 亿元（含税），

同比增长 5.76%。 

2、公司分销品牌 

公司分销的产品覆盖品牌近 200 个、型号 70 多万种，

其中外资品牌采购占比较大。2021 年公司前五大供应商为

施耐德、ABB、西门子、常熟开关、德力西，其采购额占公

司 2021 年度采购总额的比例分别为 34.02%、18.62%、

11.37%、7.74%、4.39%，共计 76.14%。前五大供应商的采

购额虽然逐年有所增加，但占采购总额的占比逐年有所下

降。 



近几年，公司也拓展了菲尼克斯、天正、德力西、欧

姆龙等品牌，2022 年，公司与 SMC 展开合作。未来公司会

结合市场及客户需求不断增加品牌和品类。 

3、众业达商城的相关情况 

公司的工业品电气数字化专业服务平台“众业达商

城”主要销售众业达签约品牌的产品，能满足客户不同需

求的“一站式工业品服务平台”。同时，作为线下业务的

重要补充，快速有效覆盖中小客户和长尾市场。作为公司

电子化订单的接入口，也大幅提高工作人员的工作效率，

使得工作人员能腾出更多精力覆盖更多的大客户。 

公司将持续部署“众业达在线”项目，打造赋能中小

贸易企业数字化提升的分销云平台，基于公司多年摸索和

实践出来的分销运维经验和数字化优势，协助联营商部署

zydmall.com 子商城入口、“云仓储”物流模块、建立联

营体系内的“慧采平台”，持续开发并共享经营管理系统、

业务管理系统、仓库管理系统等软件系统给联营商，赋能

核心合作联营商，以达到共同提升经营效率，联合形成市

场头部竞争优势。 

4、众业达商城销售额增速放缓的原因 

增速放缓的原因主要有两个：一是整体疫情环境对中

小客户企业影响较大，商城的主要客户组成是中小贸易型

客户及小型 OEM、SI 类型客户，今年这部分客户自身订单

都有较大幅度的减少，经营上也大多采取收紧策略，所以

商城整体增速相较往年是有所放缓；另一方面，由于零散

市场受房地产及基建采购需求大幅下降的影响，市场部分

元器件供大于求，对众业达商城带了一定影响。但众业达

商城备货上保持理性的仓库水平，虽然损失了部分订单，

但还是较好地保持了整体业务的健康度。 

5、公司在新能源行业的业务情况及规划 

一方面，工业电气产品可以应用于任何有输配电需求

和工业控制需求的地方，新能源领域涉及前述需求的都能

使用公司分销的相关产品。另一方面，公司战略之一就是

行业覆盖，公司不断寻找新兴行业进行延伸布局，从为风

电光伏行业提供风力发电电气控制系统配套产品、风力发

电水冷系统、风力发电机变桨控制系统、逆变器冷却系统，



到为石油行业提供钻井平台电控系统，再到为新能源车行

业提供充电解决方案等。未来公司也会结合市场情况推进

新能源行业的相关业务。 

6、是否考虑进军海外的充电桩市场？ 

公司目前以布局国内市场为主。 

7、公司业务的发展空间 

工业电气产品下游分布广泛，产品广泛应用于电力、

通信、装备制造、市政、新能源、自动化、电子、轨道交

通、基础设施、智能制造等各个领域。整体行业市场受到

国家宏观经济发展周期的影响。不同的行业周期，均有突

出发展的下游行业带动整个工业电气行业的稳定增长。 

按照工业电气产品应用领域分布状况，未来包括新基

建、智能电网、碳中和、新能源、自动化、轨道交通、智

能制造以及数字化等相关应用领域行业的快速发展，将有

利于工业电气产品市场的增长，为公司带来更多的业务机

会。 

关于本次活动是否

涉及应披露重大信

息的说明 

不适用 

活动过程中所使用

的演示文稿、提供的

文档等附件（如有，

可作为附件） 

无 

 


